1-1 Quelles sont les tendances.
Le marché est en hausse pour le CA (1%), bien qu’il soit en baisse en terme d’unités vendues -3,5%), ce qui signifie une montée en gamme sur le secteur.


Voici les taux d’évolution.

	Année 
	2006
	2007
	2008

	Ca en milliers d’euros
	1250
	1280
	1350

	% évolution
	
	2,4%
	5,46%


Soit 8% sur 2 ans.


C’est un marché à maturité avec une forte possibilité de croissance dû à la prise de conscience environnementale et à la hausse substantielle du pétrole.


Méthode des moindres carrés par la calculatrice

A=50 
b= 1193.33

le CA pour 2009 50*4+1193.33 = 1393,33 milliers d’euros.
1-2 Un échantillon représentatif c’est un modèle réduit de la population mère sur différents critères. Dans ce cas le sexe, l’age etc..
La méthode d’échantillonnage utilisée est celle des quotas.

Pour les femmes de 45 à 54 ans 16,24%*1244 = 202 pour les hommes de + de 65 ans =218 sondés.

1-3 Pour le profil type, il faut prendre la colonne pratiquants : c’est un homme de 35 à 49 ans, cadre provincial, vivant dans une ville de plus de 100000 habitants.

1-4 attentes, motivations et freins.
Les motivations sont hédonistes loisir-détente et d’autoexpression montrer que l’on s’intéresse à l’environnement. 

Les attentes sont de pouvoir faire du sport, se détendre et se déplacer rapidement à moindre coût.

On peut voir que le sport détente est plus une réalité chez les ruraux alors que les urbains privilégient le vélo comme mode de transport.

Les freins ne sont pas cités dans les documents mais l’on peut attendre, la sécurité, le stockage, les intempéries ou des freins liés à la praticité ou au fait de ne pas savoir faire de vélo.


1-5 Etude de l’offre : 

	Type de vélo
	volume
	PDM

	VTT
	1600
	48.15%

	VTC
	510
	15.35%

	Course
	190
	5.72%

	Ville
	220
	6.62%

	VAE
	15
	0.45%

	Enfant
	660
	19.86%

	BMX
	128
	3.85%

	
	3323
	


1-6 notoriété

Spontanément ce sont les marques décathlon 16%, Peugeot (14%), MBK (7%), gitane (6%), Lapierre (4%) et BTWINS (2%) qui obtiennent les meilleurs scores. Mais, c’est un marché atomisé car spontanément 50 marques ont été citées. Il y a trop de marques pour que les campagnes de publicité fasse leur effet, ce qui explique que se soit des vieilles marques qui soit les plus connues alors que ce ne sont pas les plus vendues.

Pour la notoriété assistée ce sont les marques MBK, gitane et BTWINS qui arrivent en tête. Seule la marque Lapierre tire son épingle pour les marques nouvelles et spécialisées ( la marque Peugeot n’a pas été testée en assisté car on pouvait ne la connaître que par l’automobile).

Les VTT sont les plus vendus. On assiste à une forte poussée des vélos de ville (+4%) et à une augmentation des ventes de BMX liée au titre olympique de AC CHAUSSON. Nous pouvons voir l’arrivée des VAE avec 0,45% mais qui sont en phase de lancement.





Les vélos sont plus vendus en GSS, sauf pour les VTT qui permettent à une clientèle de passionnés d’acheter chez des indépendants.





Les super et hypers vendent surtout des vélos de ville.








